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Une campagne 
précoce dans 
une ambiance 
commerciale 

morose 


La campagne est en 
avance de 15 jours. La 
météo maussade ne per- 
met pas de dynamiser la 
demande et rend le mar- 
ché compliqué. Les prix 
évoluent dans une large 
fourchette. 

En comparaison avec les 
autres produits d'été, l’ac- 
tivité est plus régulière et 
un peu plus rémunéra- 
trice. 
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E Précocité de la campagne avec 
une quinzaine de jours d’avance 
par rapport à 2010 

La mise en place est lente, avec 
l'entrée en production de l'Early 
Blush. Le marché se positionne 
réellement fin juin avec l'arrivée 
des variétés «orangé-rouge». La 
demande se dynamise grâce à une 
météo favorable, une bonne qualité 
gustative et de gros calibres. 


E Montée en puissance de l’offre 
dans une ambiance commerciale 
morose à l’image d’une météo 
automnale 

Le marché est compliqué en rai- 
son d’un produit fragilisé par les 
intempéries du début de juin. La 
qualité est parfois désastreuse no- 
tamment sur la variété phare du 
mois : Orangered. Le marché est 
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Faits marquants | marquants 


difficile et hétérogène en fonction 
des qualités, des calibres et des 
nombreuses variétés. La demande 
se montre prudente. Les cours sont 
en baisse. 


E Une saison décevante pour le 
Bergeron en termes de prix et 
une qualité plutôt hétérogène 


EUn repli des ventes hors 
France de l’ordre de 20 % 


E Les variétés tardives s’ins- 
tallent durablement et viennent 
concurrencer les autres produits 
d’été du mois d’août 

La demande est présente. La sai- 
son se termine de manière correcte 
en termes de prix par rapport aux 
autres produits d'été. 


Cotations expédition Sud-Est 
tous types de variétés (hormis Orangered et Bergeron) 
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Une campagne en avance et qui se termine correctement en termes de prix. 


Déroulement de la campagne de la campagne 


Mai 

La campagne démarre doucement 
en semaine 20 avec l'entrée en pro- 
duction d'Early Blush (657 t/sem). 
Les volumes sont limités. La mise 
en place est lente. Le marché se 
positionne réellement en semaine 
21, semaine de transition variétale 
avec Pinkcot, Sylred, Tomcot, Sole- 
dane et l’arrivée en fin de mois de 
la variété phare : Orangered. Les 
volumes se développent significati- 
vement mais restent déficitaires par 
rapport à la campagne précédente 
(-25 % par rapport à la semaine 23 
de 2010). La demande se montre 
plus active en GMS (Grandes et 
Moyennes Surfaces), grâce à une 
météo favorable, une bonne qua- 
lité gustative et des gros calibres. 
Toutefois, les prix varient dans une 
large fourchette en raison de la 
qualité hétérogène et des écarts de 
coloration. 


Juin 
L'offre monte en puissance dans la 
région Sud-Est avec 15 200 t (panel 


RNM) avec notamment l'Orange- 
red, variété phare de la campagne 
ainsi que les variétés Jumbocot, 
Bergarouge et Kioto à partir du mi- 
lieu de mois. Les intempéries de 
début juin ne favorisent pas le com- 
merce. La qualité est parfois désas- 
treuse suivant les secteurs notam- 
ment sur l’'Orangered. 

Les transactions à l'export sont au 
ralenti et l’arrivée en production des 
variétés de type rouge moins fra- 
giles permettent de réactiver la de- 
mande sur l'Allemagne, la Belgique 
et la Suisse. 

En fin de mois, les volumes de 
ventes sont peu satisfaisants no- 
tamment sur le marché français. 
La qualité hétérogène et la diver- 
sité des variétés rendent le marché 
difficile. Dans ce contexte, les prix 
évoluent dans une large fourchette 
tout au long du mois en fonction 
de la qualité, du calibre, de la co- 
loration et de la variété. Le pic de 
production est observé en semaine 
25 dans la région. La demande se 
montre moins intéressée malgré 


une amélioration de la qualité. Les 
cours baissent. 


Juillet 

La gamme variétale est plus res- 
treinte durant ce mois de juillet. 
L'offre est constituée majoritaire- 
ment de Bergeron, Fantasme, Fa- 
ralia et Orangé de Provence. La 
mise en place du Bergeron, variété 
phare du mois de juillet, est lente. 
La demande se montre plus cor- 
recte sur le marché français et plus 
morose à l'exportation en raison de 
la fragilité de la variété (problème 
de tenue). Les écarts de prix sont 
parfois importants et rendent le 
marché compliqué. La revalorisa- 
tion des prix, espérée en milieu de 
mois, ne se réalisera pas. Les prix 
restent stables dans l’ensemble, 
plus fermes pour les variétés tar- 
dives. 

L'ambiance commerciale est à 
l’image de la météo, automnale tout 
au long du mois. Cependant l’acti- 
vité est plus régulière que pour les 
autres produits d'été. 


D'une campagne à l’autre | campagne à l’autre 


Cours expédition des différentes régions de production 


Moyennes hebdomadaires en € HT/kg 
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D'une campagne à l’autre (suite) 


Echanges (en tonnes) 


Production (en tonnes) 


53 000 
94 800 


25 400 


Total France 175 000 


Source : SSP août 2011 
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Total UE 543 557 
Source: Europech-2010 (prévisions mai 
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Source : Les douanes à fin juillet 2011 


Débouchés à l'export en 2011 


Source : Les douanes à fin juillet 2011 


Cours expédition des différentes variétés (calibre 45-50 mm) 


Fe à em À 


Orangered/Kioto-Bergarouge 
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Des niveaux de prix décevants. 


Prix au détail au détail 


Des cours très moyens tout au long de la campagne. 


Les prix au détail en grandes et moyennes surfaces 


toutes variétés (sauf Orangered et Bergeron) calibre 45-50 toutes origines 


Les prix au détail 
de l’abricot biologique 
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Des prix relativement élevés pour une saison morose. 
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Cours expédition LANGUEDOC-PROVENCE Cours expédition région RHONE-ALPES 


type orange 40-45 | 45-50 | 50-55 50-55 1rg | 55-60 1rg abricot Bergeron 
semi 2,50 2,90 3,25 
ea 1,90 2,35 2,70 
234 1,61 2,11 2,32 


24\ 1,42 1,82 1,98 2,60 sem 40-45 45-50 50-55 
25] 1,12 | 1,42 1,57 2,20 3,10 
261 1,18 | 1,39 1,51 2,35 
27 1,20 | 1,46 1,55 2,00 a 138 1,68 1,82 
28 1,40 
29 140 1,55 27 1,36 1,60 1,78 
30 Tao SE 28 1,30 1,55 1,73 
Jumbocot/ 
Goldrich 40-45 45-50 50-55 50-55 1rg 55-60 1rg 29 1,30 1,55 1,70 
semadi 1,35 | 1,75 1,90 2,20 2,60 
25] 1,12 | 1,42 1,57 2,20 3,10 30 1,30 1,55 1,70 
261 1,18 | 1,39 1,51 2,35 
27 1,48 1,55 2,00 31 1,36 1,56 1,70 
Orangé de Provence 40-45 45-50 50-55 
sem 27 1,43 
28 1,40 PAS FANE 
29 1,20 1,40 1,55 Cours expédition région ROUSSILLON 
30 1,45 1,50 
type intermédiaire* 40-45 45-50 50-55 50-55 pitirg 55-60 1rg TD Rouge du Roussillon Royal-Roussillon 
sem20| 3,13 | 3,50 | 4,33 35-40 40-45 40-45 45-50 
21 2,90 | 3,22 | 3,68 3,80 4,00 
22 280 | 2,50 | 2,85 3,60 3,10 24 1,05 1,52 1,72 1,87 
281 1,50 | 2,08 | 2,25 3,30 3,15 25 0,96 1,20 1,28 1,43 
24 2,05 | 2,20 3,07 3,20 
25 1.99 | 213 3,00 26 0,95 1,10 1,11 1,26 
26 1,75 | 1,88 3,00 2 1,05 1,20 
“variétés : Tomcot, Robada, Harogem, Sweetcot, Harostar 
Bergeron 40-45 45-50 50-55 50-55 1rg 
sem 26 1,77 | 1,85 
20, 1,53 | 1,74 | 1,85 | 2,45 Cours au stade de gros sur le M.I.N. de Rungis 
281 1,45 | 1,61 | 1,75 2,35 
291 1,48 | 1,64 | 1,75 2,26 Espagne tes 
80) 1,50 | 1,61 | 1,71 2,40 
31 1,66 | 1,75 2,40 sem Abricot standard Type rouge Bergeron 
32 1,70 | 1,75 40-43 45-50 50-55 40-45 45-50 50-55 40-45 45-50 
20 2,68 
Type rouge ou red 21 1,43 2,85 | 3,60 4,20 
Early-blush 40-45 45-50 22 1,35 2,58 | 2,95 | 2,87 | 3,45 | 3,57 
sem20\ 1,98 2,54 23 1,25 1,88 | 2,14 | 2,06 | 2,44 | 2,98 
mn 1.85 2,30 24 1,50 | 1,80 | 1,70 | 2,20 | 2,45 
Orangered 40-45 45-50 50-55 50-55 1rg 25 1,44 | 1,68 | 1,68 | 2,20 | 2,40 
sem22| 2,37 | 2,80 | 3,30 26 1,40 | 1,60 | 1,54 | 1,88 | 2,16 1,70 
ga 02 245 265 j 3,23 27 1,30 | 1,40 | 1,60 | 1,85 | 2,10 | 1,50 | 1,80 
24i 1,70 | 2,25 | 2,40 3,07 
28 1,50 | 1,80 
Kioto/ 29 1,50 | 1,80 
Bergarouge 40-45 45-50 50-55 60-55 1rg 55-60 1rg , 
sem24] 1,50 | 2,17 | 2,45 30 1,42 | 1,66 
a5] 1,50 | 2,08 | 2,26 
261 1,53 | 1,94 | 2,10 2,90 2,97 31 LASS 
2 1,80 | 2,00 2,85 32 1,28 | 1,49 
33 1,30 | 1,50 
Wondercot 40-45 45-50 50-55 
Sem20) 3,20 | 3,56 | 4,42 2i 1,30 
AN 3,00 3,50 4,00 
L 
L. 
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